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Módulo 1

Módulo 2

Módulo 3

Módulo 4

1.Introducción

2.La captación de fondos para los diferentes tipos

de organizaciones del Tercer Sector

3.Los Fondos al servicio de los fines y no los fines al

servicio de los fondos

1.El equipo de captación de fondos

2.Captación externa o interna

1. La legislación básica sobre los fondos de las

entidades sociales

1.Conceptos básicos

2.Marketing

3.Marketing social

4.Marketing de las entidades sociales

5.Patrocinio y/o Sponsorización

6.Marketing con causa

7.Responsabilidad social corporativa

8.Subvención

9.Convenio

10.Contrato

11.Concurso

Módulo 5

Módulo 6

Módulo 7

Módulo 8

1.Fondos de las ONG:

2.Fondos propios

3.Fondos Públicos

4.Fondos Privados

1.Socios/as

2.Patrocinadores

3.Donantes

4.Financiadores

5.Voluntariado

6.Usuarios

1.Campaña de captación de fondos

2.Los motivos para

asociarse/donar/afiliarse/participar

3.La imagen de las organizaciones sociales

4.Fondos para la organización o para las

causas

1.El papel de la comunicación en la

captación de fondos

2.Nuevas tecnologías y captación de fondos

Gestion de la en las entidades socialescomunicacion

Módulo 1
1.Introducción:

·Qué es la comunicación

·Tipos de comunicación

·Los medios de comunicación

·Las entidades sociales

·La importancia de la comunicación en las Entidades Sociales

2.El funcionamiento de un departamento de comunicación de una

entidad social

·Comunicación externa

·Comunicación interna

·Comunicación institucional

·Comunicación de eventos

·Marketing y publicidad

3.Nociones básicas sobre los medios de comunicación

·Concepto de medio de comunicación

·Tipología de medios de comunicación

·Adecuación a los diferentes medios

·Imagen que los medios tienen sobre las entidades sociales

·Análisis de los temas que tratan los medios

·Relaciones de las entidades sociales con los medios

Módulo 2
1.Diseño del Plan de Comunicación

2.Planificación y Ejecución.

3.Gestión de crisis

Módulo 3

Módulo 4

Módulo 5

1.¿Qué es noticia?

2.Lo noticiable para una entidad social

3.Características de la Nota de prensa:

4.¿Cómo redactar una Nota de Prensa?

5.¿Cómo, cuándo y a quién se envía una Nota de prensa?

6.Definición de los mensajes de una entidad social

1.Análisis de las distintas estrategias de comunicación:

¿Cómo se hacen y cuál es la que más conviene en cada

momento?

·Ruedas de prensa

·Desayunos y reuniones con periodistas

·Actos de calle

·Búsqueda de Declaraciones

·Videocomunicado

·Viajes sobre el terreno

·Cartas a columnistas, contertulios o viñetistas

·¿Cómo se hace un dossier de prensa?

1.La publicidad desde una entidad social

·Gestión con los medios

·Anuncios de prensa / Cuñas de radio / Spots de TV

·Banners

objetivos Disponer de herramientas para la gestión de la captación de fondos de la entidad

contenidos

objetivos

contenidos

Herramientas para una eficaz gestión de la Comunicación interna

y externa por parte de las Organizaciones Sociales

29 y 30 Junio en MADRID
03 y 04 Noviembre en MÉRIDA7 y 18 Junio en SEVILLA
26 y 27 Octubre en MADRID


